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Iberdrola busca nuevo socio
para su edlica en Reino Unido

Lanza la venta del 49% del parque East Anglia Two por 2.500 millones

I La operacion del gigante
energético esta asesorada
por Bank of Americay BBVA

Iberdrola lanzara en las pro-
ximas semanas la venta del
49% de East Anglia Two,
uno de sus megaproyectos
de edlica marina en Reino
Unido, por 2.500 millones de
euros. Con esta operacion,
asesorada por Bank of Ame-
ricay BBVA, el gigante ener-
gético espanol acelera su es- Ignacio
trategia de buscar socios en Galan,
grandes proyectos interna-  presidente
cionales. P3/LALLAVE de Iberdrola.

I Iberdrola cuenta con socios
como Norges, Masdar y GIC
en otros proyectos

Bloomberg News

El Corte Inglés relanza su negocio de energia y alarmas con Hogar360

P7/LALLAVE

Angel Simonrelevaa  Santander, Blackstone y Pollen
los directores de Estrategia impulsan la venta de créditos
y Tecnologia de Indra .. morosos a particulares »

El déficit
comercial se
dispara pese
al récord de
exportaciones

I Las empresas
espafiolas venden en
el extranjero 236.500
millones hasta julio p27

ENCUENTRO 40 ANIVERSARIO EXPANSION CANARIAS

dca\vod\ riesgo del producto siendo

My\verslB SAstadhd\FoddGranmdeosos
idades de Crédito. ley

Depésito
al 3% TAE

a 12 meses,

hasta 100.000 €

Consulta condiciones en:

JMCadenas

Fernando Clavijo, presidente de Canarias, y Manuel Dominguez, vicepresidente del Gobierno de Canarias, ayer.

Clavijo Dominguez:
“Canarias afronta “Diversificar la
un gran reto economia canaria es

myinvestor.es

demografico” una obligacion” .
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De Shakira a Oasis: lamusicay
los viajes crecen al mismo ritmo

NEGOCIO Los conciertos son el motivo para hacer una escapada para el 16% de los espafioles.

Nerea Serrano.Madrid

Apenas habian despegado de Ma-
drid las comitivas de las escuderias
de Formula 1 cuando aterrizé Shaki-
ra. La capital ha cambiado los rugi-
dos del motor por los aullidos de una
loba, pero sigue siendo la ciudad de
moda. La residencia de la colombia-
na hasta el 11 de octubre en el Esce-
nario Shakira (dentro de Iberdrola
Music) ha vuelto a demostrar una
tendencia que cada vez sube mas de
volumen: los viajes musicales factu-
ran. “La musica se ha convertido en
un auténtico motor de movilidad y
turismo. Cada vez viajamos mas mo-
tivados por vivir experiencias, y fe-
nomenos como la residencia de Sha-
kira en Madrid son un claro ejemplo
de como un gran acontecimiento
musical puede movilizar a miles de
personas desde distintos puntos de
Espana”, asegura Rocio Jiménez, ge-
rente de Marketing y Comunicacion
de Ouigo, compania muy vinculada
con festivales y conciertos en sus pa-
trocinios: “Llevamos afios apostan-
do por lamusica como uno de los te-
rritorios estratégicos de la marca, y
ser el Tren Oficial de la Residencia
de Shakira refleja precisamente esa
apuesta por conectar movilidad, ma-
sicay experiencias”.

Los datos avalan esta estrategia. El
efecto Shakira dispara un 72,3% las
reservas a Madrid desde Europay el
resto de Espafia comparadas con las
del afio anterior, segtin los datos de la
plataforma de tecnologia de viajes
Kiwi.com. Italia se corona como el
principal mercado emisor de pasaje-
ros hacia Madrid, con un incremen-
to del 41,9% en viajeros (por encima
de Espana). Sin embargo, el mayor
crecimiento porcentual entre los
paises europeos lo protagoniza Sue-
cia, con un 426%, aunque partiendo
de una base menor. Le siguen Croa-
cia (171%), Grecia (162,6%) y Francia
(145%), evidenciando que el interés
por esta residencia se extiende por
todo el continente. “El patron se re-
pite con otros artistas: cuando salie-
ron a la venta las fechas de la gira es-
paiiola de Bad Bunny, las busquedas
de vuelos a Barcelona y Madrid se
dispararon alrededor de un 240%
esa semana”, apunta Daniela Cho-
vancova, senior PR & Communica-
tions manager de Kiwi.com.

La directiva sefiala un cambio de
comportamiento mas amplio: “Las
actividades culturales y los concier-
tos son el motivo principal para via-
jar para el 16% de los espanoles, el
porcentaje mas alto de los mercados
que encuestamos. Las residencias y
giras de artistas estan creando desti-
nos de facto: ciudades como Madrid

UN CONCIERTO QUE YA
ESPERAN EN BARCELONA
El anuncio de la gira de Oasis

en 2027 ha impulsado el
interés por viajar a las
ciudades europeas incluidas
en el recorrido de la banda
britanica. El Estadi Olimpic
Lluis Companys de Barcelona
acogera los dias 10 y 11 de julio
de 2027 la Unica parada en
Espafia de su gira mundial y,
segun datos de eDreams, las
busquedas de escapadas a
Barcelona han crecido ya para
esas fechas un 655%.
También hay subidas en otras
urbes por las que pasaran
como Manchester (846%),
Roma (659%), Amsterdam
(592%) o Paris (279%).

ahora acogen residencias de varias
semanas que atraen a viajeros du-
rante toda una temporada, no solo
un fin de semana”.

Perfil del viajero

Aunque habitualmente se pone el fo-
co en los Millennials y la Generacion
Z al pensar en el pablico de estos
eventos musicales, lo cierto es que,
en el caso de los viajeros esparioles,
las busquedas de alojamiento en Ma-
drid han crecido entre todos los per-
file: “Hemos detectado un aumento

del 133% entre las familias, del 107%
entre los grupos, del 76% entre las pa-
rejas y del 44% entre quienes viajan
solos”, afirma Pilar Crespo, respon-
sable de Booking.com en Espaiia. La
compaiiia fija el punto élgido de la
afluencia a Madrid entre los dias 9 y
12 de octubre —cuando se celebra el
puente del Pilar y acaban los concier-
tos dela colombiana—: en estas fechas
las bisquedas aumentan un 74,9%.
Shakira no es la iinica artista en in-
fluir en las reservas y busquedas de
viajes a ese nivel. Elanuncio de lagira

LOS VIAJES MUSICALES
TAMBIEN FACTURAN

La Residencia Las Mujeres Ya
No Lloran de Shakira, en un
escenario homonimo dentro
de Iberdrola Music hasta el 11
de octubre, ha sacudido las
reservas de viajes a Madrid.
La demanda hacia la capital
ha subido un 72,3% en
pasajeros procedentes de
Europa (incluyendo al resto de
Espafia) en comparacion con
el mismo periodo del afio
pasado, segun Kiwi.com.
Cifra que demuestra que “la
musica se ha convertido en un
auténtico motor de movilidad
y turismo’; sentencia

Rocio Jiménez, gerente de
Marketing y Comunicacion de
Ouigo, Tren Oficial de la
Residencia de Shakira.

de Oasis en 2027 ha impulsado el in-
terés por desplazarse a las ciudades
europeas incluidas en el recorrido de
la banda britanica, segin datos de
eDreams, con incrementos especial-
mente destacados en algunos desti-
nos como Barcelona, Unica parada
espanola de Oasis, en la que el incre-
mento hasido del 655%.

Los dos conciertos previstos para
julio del préximo afio suponen el re-
greso de Liam y Noel Gallagher 18
afios después de su actuacion en el
FIB (Benicasim) de 20009.

PISTAS

TBC se ‘muda’
al Mandarin
de Barcelona

The Beauty Concept aterriza en
Barcelona con un pop upenel
Hotel Mandarin Oriental a partir
del 1de octubre. Durante dos
meses contara con una cabina
suite doble donde acogera
aparatologia de vanguardia de
BTL, alta cosmética de la firma
CellCosmet en exclusivay un
equipo formado bajo las técnicas
manuales de The Beauty
Concept. La marca fundada por
Paz Torralba ya gestiona el spa de
Mandarin Oriental Ritz, Madrid.

Mas turismo
nacional en la
Sagrada Familia

Espafia se ha convertido este
ano en el principal pais de origen
de los visitantes de la Sagrada
Familia de Barcelona, por delante
de EEUU. Son unas cifras que
evidencian su tirén coincidiendo
con el afio tematico dedicado a
su creador, Antoni Gaudi,y en el
que Leén XVI bendijo su torre
mas alta. La junta constructora
aseguro ayer que quiere concluir
las obras en 10 afios, pero
aseguro que este plazo es “un
deseo” y no una prevision formal.

Una edicion
limitada que
va al siglo XIX

Anis del Mono celebra la Navidad
con su Edicién Limitada 2026,
una entrega que viaja al origen
del frasco mas icénico de la
destileria. Bajo el concepto La
esencia del viaje, la narrativa nos
traslada al Paris de finales del
siglo XIX donde el fundador,
Vicente Bosch, se inspiré en los
frascos de alta perfumeria. La
etiqueta de esta edicion revive
este momento en un guifio a los
legendarios carteles modernistas
de Ramon Casas.



